OGÓLNOPOLSKA KONFERENCJA NAUKOWA
DNI MARKETINGU SPORTOWEGO 
NA AKADEMII EKONOMICZNEJ W POZNANIU

Konferencja naukowa Dni Marketnigu Sportowego to przedsięwzięcie, które poprzez swoją cykliczność, dynamiczny rozwój oraz wysoki poziom merytoryczny prowadzonych dyskusji zyskało powszechne uznanie oraz miano największego i najważniejszego wydarzenia marketingu sportowego w Polsce. W roku obecnym organizacji Konferencji podjęła się SPORT & BUSINESS FOUNDATION, ściśle współpracująca z Akademią Ekonomiczną w Poznaniu.

Celem Konferencji jest wypromowanie profesjonalnego modelu zarządzania w polskim sporcie oraz ukazanie ogromnych możliwości, jakie daje marketing sportowy. Istotnym założeniem jest także stworzenie forum debaty o wizji rozwoju sportu w Polsce.

Rozmach organizacyjny, szeroki zakres tematyczny oraz profesjonalny dobór prelegentów sprawiają, że Konferencja stanowi doskonałą okazję do pogłębiania swojej wiedzy o marketingu sportowym. Udział przedstawicieli świata sportu, biznesu, nauki i mediów sprawia, że Konferencja jest zarazem naturalnym miejscem wymiany doświadczeń i nawiązywania kontaktów zawodowych.

Dni Marketingu Sportowego 2005 odbędą się w dniach 23-25 listopada 2005 r., a toczyć się będą w oparciu o temat przewodni "Pieniądze a sport". W odróżnieniu od ubiegłorocznej edycji tym razem tylko dwa pierwsze dni Konferencji będą miały charakter otwartej dyskusji, dzień trzeci poświęcony będzie szkoleniom. W pierwszym dniu Konferencji poruszone zostaną zagadnienia związane z relacją sponsor-dyscyplina. Ponadto przedstawiony zostanie sposób pozyskiwania środków na finansowanie sportów niszowych. Dzień drugi obejmie przede wszystkim tematy odnoszące się do relacji pomiędzy sponsorem a sportowcem, po których nastąpi przejście do zagadnień odnoszących się do psychologii w sporcie i oddziaływania pieniędzy na sportowca. Podjęty zostanie również temat wartości medialnej sportowca. Charakter szkoleń w dniu zamknięcia Konferencji sprecyzowany zostanie w najbliższym czasie.
Konferencji towarzyszyć będą:
· przyznanie Statuetek DeMeS - Prestiżowych Nagród Marketingu Sportowego w następujących kategoriach: Wydarzenie Sportowe 2005, Sponsor Sportu 2005, Sportowy Wizerunek 2005, Medium Sportowe 2005, Projekt Mediowy 2005, DeMeS Honorowy 2005 oraz DeMeS Zagraniczny 2005; 

· spotkania biznesowe każdego dnia trwania Konferencji; 

· wręczenie certyfikatów Przyjaciela Dni Marketingu Sportowego; 

· wręczenie certyfikatów udziału uczestnikom wszystkich dni Konferencji.

Serdecznie zapraszamy do udziału w Dniach Marketingu Sportowego 2005.

Dni Marketingu Sportowego
IV Ogólnopolska Konferencja Naukowa
 Akademia Ekonomiczna w Poznaniu
 23 - 25 listopada 2005 r.

Informujemy, że plan konferencji może ulec zmianie
SPORT A  PIENIĄDZE
I Dzień Konferencji – 23.11.2005 
Przykład efektywnej współpracy Sponsor - Sponsorowany
9:00 – 9:20      Powitanie. 
SPORT & BUSINESS FOUNDATION. 

9.20 – 9.45      Sport i pieniądze
Tomasz Redwan – Dyrektor Redwan Sport Marketing

9.45 – 10.15    Pozyskiwanie środków przez PZPS. Budowanie trwałych relacji ze sponsorem.
Artur Popko - członek Prezydium PZPS ds. marketingu i wizerunku
10.15 – 10.45  Rola i efektywność sponsoringu sportowego w budowaniu wizerunku marki. Co Plus osiąga oraz chce osiągnąć dzięki siatkówce? 
Jarosław Jachimowski - Dyrektor Biura Komunikacji Korporacyjnej, Polkomtel SA
10.45 – 11.00 – Film o siatkówce

11.00 – 11.15 – Przerwa
11.15 – 11.45 - potwierdzamy szczegółowy temat

11.45 – 12.30  Strategia i efektywność sponsoringu lekkiej atletyki (grupa sportowców, imprezy, kluby) przez Elite Cafe Sp. z o.o. 
Maria Broniewicz – Dział PR, Elite Cafe Sp. z o.o.
Paweł Januszewski - Dyrektor sportowy i rzecznik Grupy Lekkoatletycznej Elite Cafe
Szymon Ziółkowski – Grupa Lekkoatletyczna Elite Cafe
Strategie sponsoringowe a finansowanie sportu 
12.30 – 13.00  Aspekty finansowe organizacji zawodowych turniejów tenisowych na przykładzie Idea Prokom Open i J&S Cup.
Ryszard Fijałkowski - Dyrektor turnieju tenisowego Idea Prokom Open i Przewodniczący Komitetu Organizacyjnego J&S Cup.
13.00 – 13.15 Strategia PR dla turnieju tenisowego. PR w sporcie a pieniądze.
Michał Rachoń – niezależny konsultant
13.15  –  13.45  potwierdzamy szczegółowy temat

13.45 – 14.25  Przerwa, Konferencja prasowa.
14.25 – 14.45  "Specyficzna rola sponsoringu sportowego w sektorze B2B w
realizowanych przez sponsora działaniach marketingowych na przykładzie firmy
KREISEL".
Krzysztof Baran - Dyrektor Marketingu KREISEL 
14.45 – 15.05  Finansowanie sportu młodzieżowego przez jednostkę samorządową na przykładzie Urzędu Miasta Poznania. 
15.05 – 16.00  The London 2012 Olympic Games – marketing olimpijski w Wielkiej Brytanii. 

Marzena Bogdanowicz, Director of Marketing British Olympic Association
16.00 – 16.10 – Przerwa 

Finansowanie sportów niszowych
 
16.10 – 16.25  „ Rugby7 –marketingowe wyzwanie”
Marek Wiśniowski, Grzegorz Kacała 
-          krótki rys historyczny
-          rugby7 na świecie
-          rugby7 w Polsce i dynamiczny rozwój
-          rugby7 jako widowisko sportowe
-          rugby7 – idealny produkt dla mediów
-          rugby7 w pogoni za piłką nożną
-          rugby a rugby7 – ta sama dyscyplina – a jednak dwie różne
-          rugby7 – dobry produkt za niewielkie pieniądze /Europa i Polska/ oraz produkty polskiego rugby7
-          sztandarowe produkty polskiego rugby7 – turniej w cyklu Mistrzostw Europy : Hodura Sopot Sevens i Polska Liga Rugby7
-          rugby7 poza Igrzyskami – porażka ale kogo ?
-          rugby7 doskonała okazja do festynów i imprez rodzinnych oraz Marketing Ewent. 

„Grzegorz Kacała – sylwetka jednej z najbardziej rozpoznawalnych postaci polskiego sportu”
-          od szalikowca do najlepszego zawodnika Europy
-          wyniki , sukcesy i porażki
-          polskie rugby przez pryzmat kariery Grzegorza 
-          świt marketingu sportowego a rugby w Europie i świecie
-          pozytywne i negatywne skojarzenia z rugby w Polsce

16.35 – 17.00  Kitesurfing
Grzegorz Pawlik (PKRA), Lukasz Ceran jeden z najlepszych kiteboarderów w Polsce
17.00 – 17.15 – Podsumowanie I dnia
Tomasz Redwan, Piotr Matecki
GALA WRĘCZENIA STATUETEK DEMES 2005 
Miejsce: Hotel Novotel Centrum
Prowadzenie: Magdalena Grzybowska, Hubert Kwinta                         
Relacja radiowa: Polskie Radio Program 1

19.30                Welcome drink. Prezentacja eksponatów aukcji SBF.
20.00                Oficjalne otwarcie.
20.15                Prezentacja artystyczna.
20.30                Aukcja pamiątek sportowych SBF.
21.00                Ceremonia wręczenie statuetek DEMES.
22.00                Przerwa. Czas dla mediów.
22.15                Prezentacja sponsorowana. 
22.30                Prezentacja artystyczna /  występ MEZO
23.00                Mixer
23.30                Zakończenie
II Dzień Konferencji – 24.11.2005 
Sport a biznes.
9.00 – 9.25      Prezentacja Sport & Business Foundation 
9.25 – 10.00    Sukces sportowca a sukces biznesmena. 

-          cechy osobowości
-          rys charakterologiczny

Prof. dr hab. Henryk Mruk

10.00 – 10.25 - potwierdzamy szczegółowy temat

10.25 – 11.10  Wartość medialna sportowca.
Konrad Pudło, Expert Monitor
11.10 – 11.25 – Przerwa

11.25 – 12.00 Wykorzystanie hipnozy w sporcie.
Dr Andrzej Kaczorowski

12.00 – 12.45  Rola wsparcia psychologicznego w drodze do mistrzostwa sportowego.
Dr Jan Blecharz, psycholog sportowy

12.45 – 13.15  Strategia rozwoju golfa zawodowego w Polsce.
Marek W. Podstolski, Prezes PGA Polska
13.15 – 14.00  potwierdzamy szczegółowy temat

14.00 – 14.45  Przerwa, Konferencja prasowa.

14.45 – 15.25  Relacja sponsor sponsorowany – Robert Kubica – Grupa Allianz 

Marcin Czachorski – menadżer
Robert Kubica
15.25 - 16.15  "Power of Sport" 
Robeto Passariello - Eurosport Marketing & Communication Director 

Prelekcja poświęcona będzie analizie międzynarodowych badań nad percepcją sportu oraz  towarzyszącym im  sponsoringowi i marketingowi. 
Badanie przeprowadzono równolegle w kilku krajach. Zaskakująco zbieżne wyniki pokazują uniwersalność percepcji sportu i efektywności bądź nie związanych z nim działań sponsoringowych i marketingowych.  

16.10 – 16.40  Sport jako produkt marketingowy, który trzeba sprzedać.
Grzegorz Kiszluk, redaktor naczelny Magazynu Marketingu i Sprzedaży „Brief”

16.40 – 16.50 - Przerwa
16.50 – 17.10  potwierdzamy szczegółowy temat

17.10 – 17.50 Dyskusja: Problemy marketingu sportowego w Polsce
Moderatorzy: Tomasz Redwan, Piotr Matecki
Tematy:
-          Czy sponsor powinien finansować lokalny sport?
-          Wizerunek dyscypliny i sponsora na przykładzie Orange Estraklasa w obliczu afer korupcyjnych wokół piłki nożnej
-          Rola mediów w sytuacji gwałtownie postępującej komercjalizacji sportu
-          Wpływ sponsora na politykę finansową podmiotu sponsorowanego (klubu, związku)
20:00 – Spektakl „Bądź mi opoką” – Scena na piętrze
Szczegółowe informacje>>>
Po spektaklu Business Mixer
 III Dzień Konferencji – 25.11.2005 
 Szkolenie w ramach IV Ogólnopolskiej Konferencji Naukowej  Dni Marketingu Sportowego na Akademii Ekonomicznej w Poznaniu
